Briicke zwischen Zahlen und
Geschichten

Datenauswertungen sind manchmal komplex und schwer
verdaulich oder werden gar als Zahlenfriedhofe bezeich-
net. Dank ,Research Visualization” gehoren Assoziationen
dieser Art nun der Vergangenheit an. Mit unserem neuen
Tool Res | Vis kombinieren wir ab sofort fortschrittliche
KI-Technologie mit Marktforschungsdaten, um einzigartige
visuelle Darstellungen anzufertigen. Dies bietet Ihnen eine
vollig neue Moglichkeit, Umfrageergebnisse im Sinne des
Storytelling effektiver zu kommunizieren.
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Von rohen Daten zu aussage-
kraftigen Bildern

Res | Vis ermdglicht es, dank der generierten Bilder,
tiefere Einblicke und Verbindungen zwischen Daten-
punkten aufzuzeigen und die multidimensionale
Wahrnehmung von z.B. Marken auf einen Blick zu er-
fassen. Dabei ist jede Visualisierung so individuell wie
die Daten dahinter.

Entscheidend ist in diesem Zusammenhang das For-
schungsdesign, denn: Viele Signale und Botschaften,
die von Produkten oder Marken kommuniziert wer-
den, schaffen es nicht Gber die Bewusstseinsschwelle,
beeinflussen unsere Einstellung gegeniiber einer
Brand aber massgeblich.
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Res | Vis Showcase

Zur Veranschaulichung dient unsere Kl Brand Image Studie, die
die wertvollsten Marken der Welt in Tiergestaltf zeigt. Via Online-
Umfrage wurde zunachst die Wahrnehmung von Amazon, Apple,
Mercedes-Benz, Disney & Co erhoben und diese Assoziationen
im Anschluss von einer bildgenerierenden Kiinstlichen Intelligenz

in ein Marken-Gesamtbild Ubersetzt. Das Konzept der ,Marke als Y
Tier" ist dabei eine bewahrte Kreativmethode, um die unbewusste *
Wirkung der Markenpersonlichkeit auf Konsument*innen zu ver- ° ® * °
anschaulichen. ° L]
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Das Ergebnis sind eindrucksvolle Bilder, die ganze Geschichten
erzahlen. o
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Mercedes-Benz wurde in
i d der Umfrage mit einem 1
. KI Bild zu Mercedes-Benz Lowen verknipft, was auf
Assoziationen mit Starke und
Fiihrung hindeutet. Auch die
Exklusivitat und Tradition der
Automarke werden durch
Q) das KI-Bild greifbar.
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