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MIT HERZBLUT

Ein pragmatischer Zugang auf hohem hand-
werklichen Niveau - das war von Beginn

an unser Zugang zur Markt- und Meinungs-
forschung. Um diesem Anspruch gerecht

zu werden, konzenfrieren wir uns in unserer
Arbeit stets auf das Wesentliche, verlieren
unseren hohen Qualitatsanspruch dabei
aber niemals aus den Augen. Denn Quick

& Dirty ist nicht unsere Welt. Was zahlt sind
vielmehr Schnelligkeit und Effizienz, ohne
dabei Einbussen in Sachen Qualitat zu akzep-
tieren.

Mit einem Fokus auf quantitative und qua-
litative Consumer Research Projekte rea-
lisieren wir jahrlich Gber 1.300 Studien an
den Standorten Baden, Wien, Maribor und
Zurich. Das Herzstuck ist dabei unser On-
line Panel mit knapp 3 Millionen Mitgliedern
weltweit und Gber 78.000 Panelist*innen

in der Schweiz, das fur lhre Fragen bereit
steht. Durch Kollaborationen mit vertrau-
enswurdigen Partner-Panels verfugen wir
hierzulande Uber einen Pool von mehr als
160.000 Panelist*innen. Dadurch lassen sich
nicht nur Studien mit grossen Samplezahlen
durchfihren oder solche in engen (Nischen-)
Zielgruppen, sondern auch Trackingstudien
mit hohen Wellenfrequenzen bei gleichblei-
b.end hoher Datenqualitat.
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ERHEBUNGSMEDIUM
KENNT KEINE GRENZEN.
WIR AUCH NICHT.

pu 0’.:‘..0 ) 00 ::. '

‘0 ‘.\.' ..\.o . .,‘.':‘.o:.‘

,o.‘\.‘.QQ

A T TR, >
.‘\": '. % .0:0 ) 3 MlO
NI BEFRAGUNGSWILLIGE

o ~ KONSUMENT*INNEN

e 2.000

NEUE MITGLIEDER PRO TAG

85 :
LANDER ‘

ISO

ZERTIFIZIERT

S




LERNEN SIE IHRE
KONSUMENT*INNEN
MIT UNSEREN
RESEARCH TOOLS
KENNEN.

Ideenscreening / Konzepttests

Produkitests

Online Home-Use-Tests

Product Launch Controlling

Pricing-Forschung

Verpackungstests

Logotests

Namenstests

Claim- | Slogantests

Usage & Attitude-Studien | Motivanalysen
Marktsegmentierung | Zielgruppenanalysen
Markenkernanalysen | Brand-Positioning
Werbemittel-Pretests
Werbemittel-Posttests

Trackingstudien

Testimonialtests .
Kund*innen-befragungen
Mitarbeiter*innenbefragungen

Websitetests

Point of Sale-Rekrutierung

Astara Switzerland
Bell

BWT

Farner

ewz
Geberit
JustEat
McDonald's
Migros
Diring AG
Electrolux
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Emmentaler Switzerland
Kuhn Rikon Switzerland
Kuoni

Metzger Rottmann Biirge
Ricardo

Rod

Steiner

Sunrise

Sympany



SCHWEIZ@MARKETAGENT.COM
043 555 06 50
WWW.MARKETAGENT.COM




