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Umfrage-Basics | Studiensteckbrief: B2B - Unternehmenssicht

Auftraggeber Eigenstudie

Methode CAWI | Computer Assisted Web Interviews

Sample-Grösse n = 103 Netto-Interviews I anfallende Stichprobe, nicht repräsentativ

Kernzielgruppe Social Media Sampling (LinkedIn-Kontakte von Marketagent) und Newsletter-Abonnent*innen von Marketagent

Feldzeit 31.12.2025 - 25.03.2026

Studienumfang 18 Fragen

Mobile Teilnahme 28,2%
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Zusammensetzung des Samples | n = 103

37,9%61,2% Divers: 1,0%

1,0% 2,9%

10,7%

20,4%

50,5%

13,6%

1,0%

Jünger als 
20 Jahre

20 bis 29 
Jahre

30 bis 39 
Jahre

40 bis 49 
Jahre

50 bis 59 
Jahre

60 bis 69 
Jahre

70 Jahre 
oder älter

62,1%

13,6%

8,7%

15,5%

Dienstleistung

Handel

Industrie

Sonstige Branche

Branche

23,3%
25,2%

18,4%

33,0%

Kleinstunternehmen 
(1 – 9 MA)

Kleinunternehmen 
(10 – 49 MA)

Mittleres 
Unternehmen / KMU 

(50 – 249 MA)

Großbetrieb / 
Konzern 

(ab 250 MA)

Unternehmensgröße



4
[...] Wenn die Konjunktur/ Wirtschaftslage in der Schweiz ein Champagnerglas wäre und der Erfolg der Inhalt des Glases: Wie v iel % Champagner würden Sie für die aktuelle 

Wirtschaftslage einschenken? [...] || Wellenvergleich

Füllstand im Champagner-Glas: Aktuelle Wirtschaftslage in der Schweiz
Zeitvergleich Unternehmenssicht (2025 vs. 2026)

März 2026

(n=103)

62,7%

März 2025

(n=100)

68,3%

-5,6%-Punkte
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[...] Wenn die Konjunktur/ Wirtschaftslage in der Schweiz/ in Österreich ein Champagnerglas wäre und der Erfolg der Inhalt de s Glases: Wie viel % Champagner würden Sie für 

die aktuelle Wirtschaftslage einschenken? [...]

Füllstand im Champagner-Glas: Aktuelle Wirtschaftslage im Land
Unternehmenssicht (2026) | Ländervergleich CH vs. AT

CH

(n=103)

62,7%

AT

(n=290)

46,7%
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© Roland Zeindler

Der Rückgang ist in erster Linie Ausdruck eines 
anspruchsvollen internationalen Umfelds. 
Geopolitische Spannungen, fragile Lieferketten, das 
Zins- und Inflationsumfeld sowie der 
technologische Wandel setzen Unternehmen 
derzeit auf mehreren Ebenen gleichzeitig unter 
Druck. Die etwas verhaltenere Stimmung ist daher 
weniger als Einbruch, denn als Normalisierung 
nach den optimistischeren Erwartungen der 
Vorjahre zu lesen. 

— Roland Zeindler, Geschäftsführer der Marketagent Schweiz AG
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Wenn Sie an die kommenden 12 Monate und die zu erwartende wirtschaftliche Gesamt-Entwicklung denken, welches Getränk sollte zum Anstoßen eingelagert werden? || 

n=103

Anstossen auf die wirtschaftliche Gesamt-Entwicklung
Unternehmenssicht (2026)

9,7%

39,8%

31,1%

12,6%

6,8%

Champagner – es gibt Grund zum Feiern

Sekt/ Wein

Fruchtsaft

Stilles Wasser

Vodka – wir wollen vergessen
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Wenn Sie an die kommenden 12 Monate und die zu erwartende wirtschaftliche Gesamt-Entwicklung denken, welches Getränk sollte zum Anstoßen eingelagert werden? || 

Wellenvergleich

Anstossen auf die wirtschaftliche Gesamt-Entwicklung
Zeitvergleich Unternehmenssicht (2025 vs. 2026)

12,0%

54,0%

18,0%

9,0%

7,0%

9,7%

39,8%

31,1%

12,6%

6,8%

Champagner – es gibt Grund zum Feiern

Sekt/ Wein

Fruchtsaft

Stilles Wasser

Vodka – wir wollen vergessen

März 2025 (n=100)

März 2026 (n=103)
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Wenn Sie an die kommenden 12 Monate und die zu erwartende wirtschaftliche Gesamt-Entwicklung denken, welches Getränk sollte zum Anstoßen eingelagert werden?

Anstossen auf die wirtschaftliche Gesamt-Entwicklung
Unternehmenssicht (2026) | AT vs. CH

9,7%

39,8%

31,1%

12,6%

6,8%

6,9%

31,0%

21,0%

26,9%

14,1%

Champagner – es gibt Grund zum Feiern

Sekt/ Wein

Fruchtsaft

Stilles Wasser

Vodka – wir wollen vergessen

CH   (n=103)

AT       (n=290)
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Bereits nach 1 Stunde ausverkauft

[...] Wenn Ihr Unternehmen eine Band auf Tour wäre, wie groß wäre aktuell der Andrang auf Tickets zu Ihrer Show […] ? || n=103 || Slider von 0-100

Das eigene Unternehmen als Band auf Tour: Ticket-Andrang
Unternehmenssicht (2026)

5,8% 24,3% 19,4% 31,1% 19,4%

1-20 21-40 41-60 61-80 81-100

Werden am Tag der Show auf „Sale“ gesetzt

2025: 26,0%
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Denken Sie nun an die erwartete Performance Ihres Unternehmens in den kommenden 12 Monaten. Welche Auszeichnung würde Ihr Unternehmen wahrscheinlich erhalten? || 

n=103 || Slider von 0-100

Performance des eigenen Unternehmens in den kommenden 12 Monaten
Unternehmenssicht (2026)

2,9% 8,7% 19,4% 49,5% 19,4%

1-20 21-40 41-60 61-80 81-100

Goldene Himbeere (Schmähpreis) Oscar (höchster Filmpreis)

2025: 31,0%
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Wie hoch wird Ihr Unternehmen Ihrer Erwartung nach in den nächsten 10 Jahren auf die „Karriere-Leiter“ hinaufklettern können? || n=103

10-Jahres-Ausblick: Aufstieg des Unternehmens
Unternehmenssicht (2026)

5,8%

9,7%

35,0%

20,4%

22,3%

5,8%

1,0%

Burj Khalifa (828m)

One World Trade Center (541m)

Empire State Building (381m)

Messeturm Frankfurt (256m)

Petersdom (133m)

Buckingham Palace (24m)

Katakomben (unter der Erde)
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Angenommen, Sie hätten die Möglichkeit eine der untenstehenden Persönlichkeiten in ein Advisory Board für Ihr Unternehmen aufzunehmen. Auf welche Person würde Ihre Wahl 

am ehesten fallen? || n=103

Präferierte Persönlichkeit für ein Advisory Board
Unternehmenssicht (2026)

30,1%

8,7%

8,7%

7,8%

6,8%

4,9%

4,9%

4,9%

4,9%

3,9%

3,9%

2,9%

2,9%

1,9%

1,9%

1,0%

0,0%

Michelle Obama

Bill Gates

Jeff Bezos

Dalai-Lama

Carsten Maschmeyer

Elon Musk

Sam Altman

Kamala Harris

Christoph Blocher

Warren Buffett

Angela Merkel

Donald Trump

Mark Zuckerberg

Oprah Winfrey

Judith Williams

Kim Kardashian

Sebastian Kurz

: 12,1%
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Wo würden Sie sich im Vergleich zur Konkurrenz positionieren? Wo wäre Ihr Unternehmen auf einem Konzert? || n=103

Konkurrenzvergleich: Das eigene Unternehmen auf einem Konzert
Unternehmenssicht (2026)

16,5%

24,3%

25,2%

27,2%

5,8%

1,0%

Auf der Bühne – Wir geben den Ton an/ Alle Augen sind auf uns gerichtet

In der VIP-Loge – Wir gehören zu den Besten/ ziehen die Fäden im Hintergrund

Erste Reihe vor der Bühne – Wir spielen vorne mit/ da wo was los ist

Im Sitzplatzbereich – Wir haben uns eine gute/ sichere Position erarbeitet

Hinten im Stehplatzbereich – Wir müssen uns abmühen nach vorne zu kommen

Vor der Konzerthalle am Ticketschwarzmarkt – Wir arbeiten daran, auch auf die Party zu kommen
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Angenommen Sie würden Ihr privates Geld investieren wollen. Würden Sie sich Aktien von Ihrem Unternehmen kaufen? || n=103 || 

MW 3,1 (Skala von "4 = Ja, auf jeden Fall" bis "1 = Nein, auf gar keinen Fall")

Kauf von Aktien des eigenen Unternehmens
Unternehmenssicht (2026)

35,9%

37,9%

23,3%

2,9%

Ja, auf jeden Fall Ja, eher schon Nein, eher nicht Nein, auf gar keinen Fall

73,8%

26,2%
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Angenommen Sie würden Ihr privates Geld investieren wollen. Würden Sie sich Aktien von Ihrem Unternehmen kaufen? || 

Skala von "4 = Ja, auf jeden Fall" bis "1 = Nein, auf gar keinen Fall" || Wellenvergleich

Kauf von Aktien des eigenen Unternehmens
Zeitvergleich Unternehmenssicht (2025 vs. 2026)

42,0%

40,0%

17,0%

1,0%

35,9%

37,9%

23,3%

2,9%

Ja, auf jeden Fall Ja, eher schon Nein, eher nicht Nein, auf gar keinen Fall

März 2025 (n=100; MW 3,2) März 2026 (n=103; MW 3,1)

82,0% 73,8%

18,0% 26,2%

: 67,2%
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[...] Wenn Ihr Unternehmen eine Person wäre und Ihnen auf Tinder vorgeschlagen werden würde, in welche Richtung würden Sie wischen? || Wellenvergleich

Das Unternehmen als Tinder-Vorschlag
Zeitvergleich Unternehmenssicht (2025 vs. 2026)

84,0%
88,3%

16,0%
11,7%

März 2025 (n=100) März 2026 (n=103)

Nach rechts (=Kontakt aufnehmen) Nach links (=Kein Kontakt)
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Alles in allem, wie schnell werden in Ihrem Unternehmen wichtige Entscheidungen getroffen? Wenn Ihr Unternehmen ein Auto wäre, wie viel Gas würde bei der 

Entscheidungsfindung gegeben werden? || n=103

Schnelligkeit der Entscheidungsfindung: Das Unternehmen als Auto
Unternehmenssicht (2026)

0,0%

20,4%

43,7%

21,4%

14,6%

Bleibt stehen 1 bis 100 km/h 101 bis 200 km/h 201 bis 250 km/h Schneller als 250 km/h

177  km/h

171  km/h

167  km/h

März 2025

März 2026

März 2026

Mittelwerte
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Und wie beurteilen Sie alles in allem die Qualität von getroffenen, wichtigen Entscheidungen in Ihrem Unternehmen? Wie viele Sterne würden Sie für die Entscheidungsqualität in 

einer Google Rezension vergeben? || n=103 || MW 2,3 (Skala von "5 = ★ 1 Stern" bis "1 = ★★★★★ 5 Sterne")

Google-Rezension: Qualität der Entscheidungen im Unternehmen
Unternehmenssicht (2026)

7,8%

60,2%

25,2%

5,8%

1,0%

★★★★★ 5 Sterne ★★★★ 4 Sterne ★★★ 3 Sterne ★★ 2 Sterne ★ 1 Stern

68,0%

6,8%

14,8%

CH

AT
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Und wie beurteilen Sie alles in allem die Qualität von getroffenen, wichtigen Entscheidungen in Ihrem Unternehmen? Wie viele Sterne würden Sie für die Entscheidungsqualität in 

einer Google Rezension vergeben? || Skala von "5 = ★ 1 Stern" bis "1 = ★★★★★ 5 Sterne" || Wellenvergleich

Google-Rezension: Qualität der Entscheidungen im Unternehmen
Zeitvergleich Unternehmenssicht (2025 vs. 2026)

16,0%

52,0%

28,0%

4,0%

0,0%

7,8%

60,2%

25,2%

5,8%

1,0%

★★★★★ 5 Sterne ★★★★ 4 Sterne ★★★ 3 Sterne ★★ 2 Sterne ★ 1 Stern

März 2025 (n=100; MW 3,8) März 2026 (n=103; MW 3,7)

68,0% 68,0%

4,0% 6,8%
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marketagent-schweiz.ch

professionell
schnell

individuell

Mag. Andrea Berger
Research & Communications

a.berger@marketagent.com

a.berger@marketagent.com 

Roland Zeindler
Geschäftsführer

+41 (0)43 555 06 51
r.zeindler@marketagent.com

r.zeindler@marketagent.com 

http://www.marketagent.com/
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